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DESIGNACAO DO PROJETO CODIGO DO PROJETO

Projeto de Internacionalizacdo da Frusoal - Frutas Sotavento A ALG-02-0752-FEDER-C

OBJETIVO PRINCIPAL

Incrementar o volume de negdécios associado a exportacao

REGIAO DE INTERVENCAO

Programa Operacional Regional do Algarve

ENTIDADE BENEFICIARIA

Frusoal - Frutas Sotavento Algarve, Lda.

DATA DE APROVACAO DATA DE INiCIO DATA DE CONCLUSAO
22-02-2018 01-04-2018 30-03-2021

) APOIO FINANCEIRO APOIO FINANCEIRO
CUSTO TOTAL ELEGIVEL DA UNIAO EUROPEIA PUBLICO NAC./REG.*
259.552,50 116.798,63

* Quando aplicavel

OBJETIVOS, ATIVIDADES E RESULTADOS ESPERADOS/ATINGIDOS

O presente projeto tem como objetivo promover a competitividade da Frusoal - Frutas
Sotavento Algarve, Lda. ao nivel de estratégia de internacionalizacdo, tendo por base
um posicionamento diferenciado que contribua para o0 seu sucesso nos mercados
externos, sustentado pelo desenvolvimento de uma estratégia inovadora aos niveis de
marketing e organizacional, que permite consolidar a capacidade de exportacéo,

FRUSOAL - BIOGOMO




	Designação do projeto: Projeto de Internacionalização da Frusoal - Frutas Sotavento Algarve , Lda.
	Código do projeto: ALG-02-0752-FEDER-034895
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	Objetivos, atividades e resultados esperados/atingidos: O presente projeto tem como objetivo promover a competitividade da Frusoal - Frutas Sotavento Algarve, Lda. ao nível de estratégia de internacionalização, tendo por base um posicionamento diferenciado que contribua para o seu sucesso nos mercados externos, sustentado pelo desenvolvimento de uma estratégia inovadora aos níveis de marketing e organizacional, que permite consolidar a capacidade de exportação, aumentar o volume de negócios nos mercados internacionais e ampliando a sua carteira de clientes. 
As atividades previstas enquadram-se nas tipologias de: Prospeção e presença em mercados internacionais; Conhecimento de mercados externos; Presença na web através da economia digital; Marketing internacional; Desenvolvimento e promoção internacional de marcas; e Introdução de novo método de organização nas práticas comerciais ou nas relações externas. 
Relativamente aos resultados a alcançar no âmbito do projeto, a Frusoal espera  alcançar um grau de intensidade de exportações de 17%, em 2020.
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